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ydinyleis6 Se osuus radion kuuntelijoista tai television katselijoista, joka seuraa jotakin
yksittaista ohjelmaa sen alusta loppuun.

Y2K Lyhenne, jolla viitattiin vuoden 2000 aiheuttamiin ja pelattyihin tietojarjestelmien teknisiin
ongelmiin (year two thousand, kilo=thousand).

yhden minuutin sdéanté  Musiikkiformaattiradion toimintamalli, jonka avulla musiikin kuuntelijat
saadaan pysymaan kanavalla. Puheosuudet on ryhmiteltéava niin, etteivat ne veny liian pitkiksi
vaan kestavat kerrallaan noin yhden minuutin.

yhden paivan saantdé Journalistista tyota koskeva saanto, jonka mukaan paivittdisessa
uutistydssa tiedonhankinta ja kirjoittaminen mitoitetaan ja aikataulutetaan niin, etta juttu
ehditaan toteuttaa yhden uutispédivan aikana.

yhdistelmékuva 1) Digitaalinen kuvamanipulaatio, jossa usean eri valokuvan (osa)sisallot
yhdistetdan yhdeksi uudeksi valokuvaksi, esimerkiksi vaihtamalla kuvassa olevien henkildiden
paita tai kuvaamalla tarvittavat uuden kuvan osat varta vasten erikseen. 2) Rasteri- ja
viivakuvan yhdistelma.

yhteenliitetty teos  Jélkiperaisteos, jossa tekijoiden osuudet ovat itsenaisia ja toisistaan
erotettavissa. Tekijat kayttavat teoksiinsa liittyvad maaraysvaltaa itsendisesti ja toisistaan
rippumatta.

yhteenottohaastattelu Toimittajan ja hanen tutkimusten kohteen keskindinen tapaaminen
tutkivassa journalismissa. Toimittajan tavoitteena on saada ennen jutun julkaisemista
haastateltavalta kommentti epamiellyttaviin kysymyksiin ja hanelle kiusallisesta aiheesta.

yhteisantennijarjestelméa Yleisradiolahetysten vastaanottoon ja edelleen jakeluun tarkoitettu
jarjestelma, joka on vahintaan kahden talouden kaytdssa yhdessa tai useassa toisiaan lahella
sijaitsevassa kiinteistossa.

yhteiskunnallinen mainonta  ks. kansalaismainonta

yhteiskuntasuhteet Valtakunnallisesti tai paikallisella tasolla tapahtuva yhteydenpito paattajiin,
jarjestovaikuttajiin ja muihin yhteiskunnallisesti merkittaviin henkil6ihin.

yhteiskuntavastuu Organisaation aktiivinen ja vastuullinen toiminta, erdénlainen kestavan
kehityksen mukainen hyva "organisaatiokansalaisuus”. Yhteiskuntavastuu voidaan jakaa
taloudelliseen vastuuseen, ymparistovastuuseen ja sosiaaliseen vastuuseen. Naihin kuuluvat
taloudellisen hyvinvoinnin tuottaminen, ymparistdnsuojelu ja luonnonvarojen kestava kayttd
seka hyvat toimintatavat ja vastuullisuus suhteessa henkiléstoon, asiakkaisiin ja kuluttajiin,
verkostoyhteistydssa toimiviin kumppaneihin ja ymparistdn asukkaisiin ja yhteisdihin.
Yhteiskuntavastuu on myds kilpailutekija, joka vaikuttaa yrityksen kuvaan ja menestymiseen
markkinoilla.

yhteiskuntaviestinta  Viestintd, jonka tarkoituksena on vaikuttaa viestinnan kohderyhmien
tietoihin, asenteisiin ja kayttaytymiseen yhteiskuntaa hyddyntaen ja kansalaisten hyvinvointia
lisaten. Lahettgja ei itse saa viestinnasta suoranaista taloudellista hyotya.

yhteisteos Kahden tai useamman tekijan luoma jalkiperaisteos ilman etté heidan osuutensa
muodostavat itsendisia teoksia. Tekijanoikeus yhteisteokseen kuuluu tekijoille yhteisesti.

yhteistilme Tekijat, jotka maarittdvat milta yhteisé nayttaa ulospain. limeeseen vaikuttavat
toimipisteiden ulkon&kd, ilmoitustaulujen, julisteiden, taide-esineiden ja muiden nakyvilla olevien



viestien synnyttamat vaikutelmat, palvelutaso, yhteisén nimi, logo ja tunnus seka erilaisen
aineiston ulkonako.

yhteisbkuva Organisaatiosta tai muusta yhteissta sen sidosryhmien keskuudessa syntynyt
mielikuva.

yhteistlehti Organisaation, jarjeston tai muun yhteisdn julkaisema ja kustantama,
saanndllisesti ilmestyva aikakautinen julkaisu. Yhteisélehdiksi voidaan lukea henkildstdlehdet,
asiakaslehdet ja tiedotuslehdet. Henkilostolehti on tarkoitettu organisaation omalle
henkilokunnalle ja sen tehtavana on uutisoinnin ohella lujittaa yhteistd me-henked, kiinnittaa
lukijat yhteisddn, luoda ja kehittaa yrityskulttuuria ja tarjota henkildstolle keskustelufoorumi.
Yrityksen asiakkaille ja muille sidosryhmille tarkoitettu asiakaslehti on tiedottamisen ja
markkinoinnin apuvéline, joka tekee organisaatiota tunnetuksi sen ulkopuolella ja luo sille
imagoa. Tiedotuslehden tehtavana on tiedottaa yhteison asioista ja tapahtumista uutisten,
tiedonantojen, artikkeleiden ym. muodossa henkilékunnalle, asiakkaille ja muille sidosryhmille.

yhteisbmainonta Mainonta, jonka avulla yleis6é halutaan saada suhtautumaan myonteisesti
yhteisOn tavoitteisiin ja toimintatapoihin, muodostamaan myénteinen kasitys yhteison
osaamisesta ja sen tuotteiden tai palvelujen laadusta seka kiinnostumaan yhteisosta
tydpaikkana tai sijoituskohteena.

yhteistpalvelu Verkkopalvelu, joka jakaa kayttdjilleen tietoja muista palvelun kayttjista, jotka
myds voivat palvelun avulla kommunikoida keskenaan.

yhteistviestintd Sanomien vaihdanta yhteisdn osien ja ympariston valilla. Viestinnallisilla
toimilla pyritdan tukemaan eri tilanteissa yhteisoa ja sen jasenia sille maaritettyjen tavoitteiden
saavuttamisessa. Viestinnan avulla yhteiso pyrkii myés havaitsemaan ja ymmartamaan
olennaiset itseaan koskevat ulkoiset ja sisaiset muutokset (luotaus) ja varmistamaan naiden
huomioon ottaminen oman toiminnan suunnittelussa ja paatoksenteossa.

ykkénen Yhden palstan uutisjuttu.

ykkosfiidi  Nettikameroiden avulla ja internetin kautta suorana lahetettava tosi-tv:n
ohjelmaosuus. Lahetysajan rajallisuuden takia valtaosa ykkosfiidin aineistosta on jouduttu
karsimaan ohjelman varsinaisesta tv-lahetyksesta.

ykkoslehti ks. levikkikierre
ykkospalsta Lehden sivun korkuinen palsta yhden palstan juttuja.
yksilonsuoja ks. yksityisyydensuoja

yksinoikeus Haastattelu tai uutinen, joka on jutun lahteen kanssa sovittu julkaistavaksi
ensimmaisena sopimuksen tehneessé joukkoviestimessa.

Yksityisyydensuoja  Yksilon laissa maaritetty ja myos eettisessa mielessa hyvaksytty oikeus
paattaa, milloin, milla tavoin ja missa maarin hanta koskevaa informaatiota valitetaan muille.
Yksityisyydelle on pyritty antamaan merkityssisalto, joka ei estaisi joukkoviestimien keskeisten
tehtavien toteuttamista, mutta rajoittaisi varsinkin kaupallisessa aikakauslehdistdssa esiintyvien
sensaatiojuttujen julkaisemista. Ollakseen rangaistavaa levittdmisen on tapahduttava julkisesti
ja sen on oltava omiaan aiheuttamaan asianomaiselle vahinkoa tai karsimysta. Median
toiminnan kannalta yksityisyyden ydinalueesta on mahdollista paasta varsin pitkalti
yksimielisyyteen, mutta tata ympardiva "harmaa alue" on jatkuvassa liikkeessa. Suoja voi olla
laaja tai suppea, riippuen henkilon yhteiskunnallisesta asemasta ja siita, miten tiiviisti
mediajulkisuus liittyy yleiseen merkitykseen ja henkilon asemaan vallankayttajana. Suojan
tarpeellisuutta arvioitaessa olisi otettava huomioon myos perheenjasenet. Lahtokohdiltaan
kielteinenkaan julkisuus ei ole yksityiselaman loukkausta jos julkisuutta voidaan perustella
yhteiskunnallisesti merkittavan asian kasittelemisella ja se koskee henkilén menettelya
julkisessa virassa, elinkeinoelamassa tai poliittisessa toiminnassa. Yksityisyydensuoja on sita



suppeampi, mitd merkittdvampi on henkilén yhteiskunnallinen asema ja mita tiiviimmin
kasiteltavat asiat liittyvat yleiseen merkitykseen ja hdnen asemaansa vallankayttajana.
Suojapiiriin laajuutta arvioitaessa henkilot on jaettu merkittaviin vallankayttajin, aikalaishistorian
(julkisuuden)henkildihin (julkkiksiin) ja tavallisiin kansalaisiin. Yksittdisen henkilon suojaa
voidaan tarkastella myds joukkoviestimen levikki- tai toiminta-alueen nakékulmasta.
Yksityisyydensuojalla pyritddn myos siihen, ettei julkisuudessa olevan henkilon ihonvéri,
kansalaisuus, syntypera, vakaumus, sukupuoli tai muut henkilon, fyysiset, psyykkiset tai
persoonalliset ominaisuudet tule esiin asiaankuulumattomasti ja tata halventavasti. Journalismin
kannalta yksityisyydensuojaa arvioitaessa ongelmaksi ovat nousseet julkisuuden henkilén
viranhoidon ulkopuoliset yksityiselaman kielteiset tapahtumat, joiden julkistamista voidaan
perustella henkiléd kohtaan tunnettavan yleisen luottamuksen arvioimisella.

yleinen etu Enemman tai vahemman idealistiselle tasolle jaava median toimintaa ohjaava
kasitys "yhteisen hyvan" tuottamisesta julkisuuden avulla. Yleisen edun nimissa joukkoviestimet
pyrkivat julkistamaan yhteiskunnallisesti tarkeit& ja ihmisten hyvinvointiin vaikuttavia asioita
erityisesti politikassa ja talouselamassa. Yksi nakyva journalismiin ja asioiden julkisuuteen
liittyva ilmid on yleisen ja yksityisen edun (yksilonsuojan) vélinen ristiriita. Toisaalta on
epavarmaa, missa maarin ihmiset ovat oikeasti kiinnostuneita seuraamaan yhteiskunnallisesti
tarkeita asioita esimerkiksi viihteen sijasta.

yleinen mielipide Ihmisten asenne tai spontaani reaktio johonkin yhteiseen asiaan tai
tapahtumaan. Yleisen mielipiteen olemassaolo perustuu siihen, etta yksil6illa on joitakin yhteisia
kokemuksia, perinteita ja elamantyyleja. Yleinen mielipide on kollektiivinen tajuntaprosessi, joka
iimenee yksilétajunnoissa ymparistén materiaalisten edellytysten, kuten joukkoviestinnan
valityksella, ja joka viime kadessa maaraytyy yhteiskunnan rakennetekijéiden pohjalta.
Suppeassa mielessa yleinen mielipide viittaa yhteiskunnallisen tajunnan poliittiseen tai
ideologiseen tasoon (joukkotajuntaan) eli ihmisten mielissa oleviin kuviin itsestaan, muista,
tarpeistaan, padmaaristaan ja suhteistaan. Yleista mielipidetté pidetaan yleisesti
hyvaksyttavana, erdéanlaisena “hiljaisena sosiaalisena sopimuksena”. Se voidaan ja uskalletaan
esittaa julkisesti ilman ettéa sen tarvitsee olla todellisen enemmistdn mielipide.

yleisaikakauslehti Mahdollisimman laajalle yleistlle tarkoitettu yleisesti kiinnostava
aikakauslehti.

yleislukuarvo Se osa yleiststd, joka on lukenut jutusta tai ilmoituksesta jotakin. Kyse on usein
nimen, otsikon, kuvan tai varsinaisen tekstin lukuarvosta (esimerkiksi kuinka moni luki tekstista
vahintaan puolet).

yleisradio Epé&kaupallinen, ns. julkisen palvelun periaatteella toimiva radio- ja televisiotoimintaa
harjoittava kansallinen viestintayhtié. Suomessa yleisradiotoimintaa harjoittava Oy Yleisradio Ab
on valtion omistama ja parlamentaarisesti valvottu (eduskunta valitsee Yleisradion
hallintoneuvoston) ja toimii erillisen yleisradiolain pohjalta. Valtioneuvosto maaraa Yleisradion
paaasiallisen tulonlahteen, tv-maksun, suuruuden. Yleisradio omistaa lahetysverkkonsa, jota
sen oman kayton ohella vuokraa kaupallisille mainosyhtitille MTV3:lle ja Neloselle.
Toimilupansa mukaan Yleisradion on toimittava tayden palvelun periaatteella ja tarjottava
"vaihtelevia, sisélloltaan ja esitykseltaan arvokkaita, asiallisia ja tasapuolisia seké myos sopivaa
ajanvietetta sisaltavia" ohjelmia. Yleisradion on léhetettava ohjelmiaan sekd suomeksi etta
ruotsiksi, ja riittdvan suuren osuuden ohjelmista on oltava kotimaista tuotantoa.

yleisradiosatelliitti  Tietoliikennesatelliitti, jonka kautta lahetetddn maahan suoraan yleison
vastaanotettavaksi tarkoitettuja televisio- ja radio-ohjelmia.

yleisradiotoiminta Radio- ja televisiotoiminnassa enemman tai vdhemman jatkuvan
ohjelmavirran suora lahettaminen vapaasti etenevien radioaaltojen avulla yhdesta pisteesta
(lahetysasemalta) vastaanottajien muodostamalle eriytymattomalle yleisélle. Kasitteen
broadcasting etymologinen tausta palautuu maanviljelyssanastoon, jossa se tarkoittaa
"hajakylv6ad", jyvien sijoittamista tasaisesti mahdollisimman laajalle.

yleistoimittaja Toimittaja, joka ei ole erikoistunut mihink&an tiettyyn erikoisalaan vaan hoitaa



eteen tulevat asiat vuorojarjestelman mukaisesti.

yleisd Yhtaalta vapaasti valikoituva viestien vastaanottajakunta, toistaala median tavoittelema
kohderyhma. Kyse on kaikista niista henkildistd, ryhmista tai yhteisoista, jotka vastaanottavat
viestintaa usein omassa yksityisyydessaan. Yleisona voidaan pitda median valittamien
sanomien "tuntemattomia" vastaanottajia ja heidan jonkin yhteisen piirteensa perusteella
muodostamiaan sosiaalisia ryhmid. Yleiso viittaa myos tata laajempaan vastaanottajien
joukkoon (potentiaalinen yleis®). Lehdisttn yleisén kohdalla puhutaan lukijoista, radion
kuuntelijoista ja television katselijoista. Yleison kohdalla puhutaan usein suuresta yleisostd, joka
seuraa esimerkiksi sahkdista viestintaa sen prime time -aikana. Yleis6on kuuluvat lisaksi
esimerkiksi ian tai kielen pohjalta muotoutuvat kohdeyleisot (osayleisét), joiden mieltymykset
saattavat poiketa melkoisesti suuren yleisén mieltymyksista. Painetussa joukkoviestinnassa
yleis® voidaan jakaa primaériseen ja sekundaariseen yleiston, joista edelliset ovat
joukkotiedotuksen "ensisijaisia" vastaanottajia (kuten lehtien ostajia tai tilaajia) ja jalkimmaiset
heitd "seuraavaa" yleisda (lehtien lainaajia tai niitd kodin ulkopuolella lukevia). Yleison
kasitteeseen suhtaudutaan toisinaan kriittisesti, koska sen katsotaan yhtenéistavan erilaisia
ihmisia sattumanvaraisella tavalla. Esimerkiksi suomalaiset, jotka katsovat iltaisin puoli
yhdekséan uutisia, eivat ole niinkdan yhta yleis6a, vaan useita erilaisia osayleisoja ja
ainutlaatuisella tavalla viestimia seuraavia yksil6ita.

yleisdanalyysi Tutkimus, jonka tavoitteena on kartoittaa viestimien lukija-, kuulija- tai
katsojakunnalle ominaisia piirteita, esimerkiksi kuinka he seuraavat viestimi&, mika on heidan
taustansa, millaiset asiat heita miellyttavat ja millaisia ovat heidan asenteensa, arvonsa tai
ajattelutapansa.

yleisbasiamies ks. lukija-asiamies

yleis6keskeinen mediatutkimus  Yleisnimitys tutkimus- ja teoriasuunnille, joissa keskitytaan
mediayleison tai median kayttajien motiiveihin, kokemuksiin tai tulkintoihin.

yleisdlehti ks. aikakauslehti

yleisdbnosasto Sanoma- tai aikakauslehden palsta, jossa julkaistaan lukijoiden lehdelle
l[ahettami& kirjoituksia tai kannanottoja ajankohtaisista tai yleista mielenkiintoa herattavista
asioista.

yleis6ohjelma Tv- tai radio-ohjelma, jota seuraava yleiso on itse aktiivisesti mukana ohjelman
taltioinnissa tai sen suorassa lahetyksessa.

yleisdsegmentti ks. segmentoituminen

yleisétutkimus Tutkimus, jonka kohteena ovat yksittdista viestia tai mediaa laajemmin
seuraavat ihmiset. Yleis6a koskevat tutkimukset on yksi tarkea viestintatutkimuksen osa-alue.
Joukkoviestinnan vastaanottoon on todettu liittyvan voimakkaan ritualistisia piirteitd, jotka
yksilokohtaisista vaikutelmistaan huolimatta ovat pohjimmaltaan sosiaalisia.
Kayttosyy-tutkimuksella pyritadan kartoittamaan syita lehtien ja muiden joukkoviestimien
seuraamiselle. Asennetutkimukset selvittdvat suomalaisten asennoitumista ja suhtautumista eri
viestimiin ja niiden arvottamista eri tehtavalohkoilla. Vastaanottotutkimusten avulla pyritdan
selvittamaan mediayleisdn koostumusta ja kayttaytymista eli median maarallista ja laadullista
kayttoa.

yleisdvirta Radio- tai tv-kanavan saama tai menettama katsojien tai kuuntelijoiden maara, ts.
yleisdn kulloisetkin ohjelmien seuraamista koskevat valintapaattkset.

ylimeno ks. siirtyma
ylimenokuva Otos, jota kdytetddn peittdmaan ajallinen tai tilallinen muutos tai muu jatkuvuutta

rikkova tapahtuma. Esimerkkeja ylimenokuvista ovat kalenterin sivujen repeileminen tai
vuodenaikojen vaihtuminen.



ylimenorepliikki Radio ja tv-lahetyksessa (yksittdisessa raportissa, haastattelussa jne.) esitetyt
toimittajan "viimeiset sanat”, jonka tarkoituksena on ohjata ohjelman etenemista ja kohtauksesta
toiseen siirtymista.

yliopistopaino Ei-kaupallinen painotoiminta omien tutkimusten ja oppimateriaalien
julkaisemiseksi.

yli6 Asiantuntijakirjoitus, joka useimmiten on sijoitettu paakirjoitussivun ylaosaan.
ylldpitoviestinta  ks. sisdinen pr
ylaotsikko Kks. otsikko

ylapalkki Lehden etusivulle, nimion ylapuolelle sijoitettu otsikko, erityisesti kaytetty tabloidi-
lehdissa.

ylarivi ks. esirivi

ympyravaippi ks. vaippi

ymparistojournalismi  ks. journalismi

ympéristoteemojen hallinta  ks. keskusteluteemojen hallinta

youtube Internetin julkinen verkkopalvelu videoiden tallentamista varten.

ystavakirja ks. face book



