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jakelu
1) Radio- tai tv-ohjelman lahettaminen yleisolle 2) Lehtien fyysinen toimittaminen tilaajille ja
irtonumeron ostajille. 3) limaisjakelulehden painosmaara tai menekki.

jakeluverkko Televerkko, jota kaytetaan paaasiassa tiedon lahettamiseen tai siirtoon
samanaikaisesti monelle vastaanottajalle, esimerkiksi Yleisradion radion ja tv:n jakeluverkot.
Esimerkiksi yhteisantennijarjestelma koostuu runkoverkosta, haaraverkosta ja taloverkosta.

jakeluvirta Tapa, jolla tiedotusvalineiden tuotanto leviaa yleison kayttdoon joko yksittaisina
tuotteina eli lehtina tai jatkuvana virtana kuten radio- ja tv-ohjelmat.

jakso 1) Kohtausta laajempi, mutta naytdsta suppeampi kokonaisuus elokuvassa. Jakso
muodostuu kohtauksista, joilla on toiminnallinen yhteys. 2) Televisiosarjan jakso eli osa. 3) Dvd-
ohjelman osio, johon on levylla suora hakutoiminto.

jaksotus ks. uutissykli
jammed lead Liikaa yksityiskohtaista tietoa sisaltava uutiskarki.

jargon Tietyilla ammattialoilla kaytettavat kasitteet, joita ei valttamatta ymmarreta
ammattikunnan ulkopuolella.

jatke Taitettaessa sivulta ylijaanyt lehtijutun osa, joka sijoitetaan jollekin muulle sivulle.

jatkojuttu 1) Uutisaiheen mydhempi kasittely uudesta nakokulmasta tai uutiseen liittyvien
uusien lisatietojen pohjalta. Jatkojuttujen avulla jotakin asiaa voidaan yllapitaa yhteiskunnallisen
keskustelun puheenaiheena. 2) Etu- tai premidarisivulle sijoitetun aiheen jatkuminen
sisasivuilla.

jatkokysymys Toimittajan spontaanisti haastateltavalle esittdma kysymys, joka pohjautuu
haastateltavan aiempaan vastaukseen. Jatkokysymyksella pyritdan tarkentamaan aiempaa
vastausta tai saamaan siihen lisaa tietoja.

jatko-osa Elokuva, joka jatkaa sen (usein samannimisessa) edeltdjassa kaynnistynytta tarinaa.

jatkoviite Merkki tai tekstirivi, jolla osoitetaan jutun jatkuvan jollekin lehden sivulle tai olevan
jatkoa joltakin sivulta.

jatkuvuus Kuvallinen tai aéanellinen elementti, joka sitoo kuvia tai kohtauksia toisiinsa.
jazzjournalismi ks. keltainen journalismi

jingle 1) Radio- tai televisioaseman toistuvasti lahettama lyhyehkoé asema- tai kanavatunnus,
jonka tarkoituksena on vahvistaa kanavan identiteettia ja erottumista muista kanavista. Tunnus
voi olla lyhyt melodiapéatka tai kanavan nimeen perustuva hokema. 2) Mainostajan tai
ohjelmasponsorin tunnus radiossa tai televisiossa.

j-kayra 1) Henkilékohtaisten kontaktien vaikutus johonkin uutistapahtumaan liittyvan tiedon
leviamisessa ihmisten keskuudessa. Ensi vaiheessa tieto tapahtumasta levida paaosin median
valitykselld, mutta pian taman jalkeen henkilokohtaisten kontaktien merkitys kasvaa (asiaa
koskeva "tietoisuuskayra" on J-kirjaimen muotoinen). 2) Riippuvuus jostakin yksittisesta
asiasta tietoisten henkildiden mé&aran ja median ulkopuolisista lahteista ko. asiassa kuulleiden
henkildiden maaran valilla.



joe-six-pack Amerikkalainen keskivertolukija, jota kaytetddn uutistekstin ymmarrettavyyden
mittarina suomalaisen pihtiputaan mummon tavoin.

joggaus Filminauhan tai videoleikkeen katselu eteen- tai taaksepdin ruutu kerralla.
johdantokuva ks. esittelykuva

johdeviestin ks. joukkoviestin

johdeviestinta ks. viestinta

johtamisviestintda Menetelma ohjata organisaation tiedon luontia ja paatoksentekoa ja tata
kautta laajemmin organisaation toimintaa. Strategisella tasolla johtamisviestintaa tarvitaan
vision, liikeidean, mission ja liiketoimintastrategian hahmottamisessa. Taktisella tasolla
johtamisviestinta liittyy voimavarojen suuntaamiseen ja allokointiin. Operatiivisella tasolla
johtamisviestinta liittyy arkiseen tekemiseen ja vaikuttamiseen tavoitteiden suuntaan.

joukkojulkaisu Postimaksultaan joukkokirjetta halvempi, vastaanottajan nimelld ja osoitteella
varustettu sanoma- tai aikakauslehti, jonka on ilmestyttava vahintaan nelja kertaa vuodessa.

joukkojayna Matkapuhelimien avulla tiettyyn paikkaan tiettyna aikana sattumanvaraisesti koolle
kutsuttu joukko ihmisia. Spontaanin verkostoitumisen tavoitteena on tehda julkisella paikalla
jokin hassu temppu ja sen jalkeen hajaantua.

joukkokirje Vastaanottajan nimella ja osoitteella varustettu painotuote, yleensa
suoramainoslahetys.

joukkoristiside  ks. joukkokirje
joukkotiedotus ks. joukkoviestinta

joukkoviestin  Joukkoviestinnan kanava tai joukkoviestintisanomia kuljettava fyysinen tai
tekninen valine. Joukkoviestimien valittamat sanomat ovat samanmuotoiset ja valitetaan
yksisuuntaisesti periaatteessa rajaamattomalle ja anonyymille vastaanottajajoukolle.
Joukkoviestimet on perinteisesti jaettu graafisiin eli painoviestimiin (lehti, kirja ja juliste) ja
sahkadisiin viestimiin (radio, televisio, elokuva, aanilevy, video, myds tietokonelevyke).
Painoviestimia on kutsuttu myos kesto- tai tallenneviestimiksi (sanomien siirto tapahtuu ainetta
kuljettamalla ja sanoma voidaan tallentaa) ja sahkoisia viestimia pikaviestimiksi (sanomat
siirtyvat energiaa siirtamalla). Poikkeuksena tasta on sahkoisten viestimien radio- ja tv-
ohjelmien tallentaminen aani- tai videonauhalle, jolloin niisté tulee my6s kestoviestimia.
Joukkoviestimista voidaan erottaa omaksi lohkokseen myos johdeviestimet, esimerkiksi kaapeli-
tv ja tietoverkot. Joukkoviestimien sisaltd jakautuu toimituksen maarittamaan journalistiseen ja
mainostajien maarittamaan ja kustantamaan ilmoitus- tai mainosaineistoon, jotka hyvan
journalistisen tavan mukaan olisi erotettava toisistaan vélineen journalistisen luotettavuuden
takia. Journalistinen aineisto voidaan jakaa joukkoviestimen itsensa hankkimaan aineistoon ja
ulkopuoliseen tarjontaan (tietotoimistot, lukijoiden kirjeet, asiantuntijakirjoitukset, erilaiset
tiedotteet). Kaupallisten yritysten ohella joukkoviestimet voidaan ymmartad myos erityisiksi
yhteiskunnallisiksi instituutioiksi, jolloin joukkoviestintatuotannossa painotetaan erityisia
institutionalisoituja jarjestelyja. Joukkoviestimien paatehtavana voidaan pitéaa tiedon tuottamista
ja valittamista yhteisossaan. Joukkoviestimien tunnuspiirteitd on mygds tuotanto: tavalla tai
toisella tapahtuva tiedon hankinta, muokkaus ja tekninen "monistus"”. Tassa mielessa
esimerkiksi tietotoimistoja ei voida pitaa varsinaisina joukkoviestimina, vaan ainoastaan
viestimien pitkéalle kehittyneina tiedonhankintajarjestelmina. Organisatorisesti joukkoviestimet
ovat kaksijakoisia. Yhtaalta viestimien journalistiset paatdkset perustuvat ei-taloudellisia arvoja
korostavaan yleishyddyllisyyteen suoranaisen omalle organisaatiolle saatavan hyddyn sijasta.
Toisaalta viestimet ovat valttamattémyyden pakosta myos liikeyrityksia, jotka tahtaavat
tulevaisuutensa ja toimintansa taloudelliseen turvaamiseen. Esimerkiksi sanomalehti on usein
osa kustannus- ja kirjapainotoimintaa harjoittavaa yritysta. Lehden ja muun toiminnan
taloudelliset suhteet saattavat vaihdella melkoisesti yksittaisen viestintayrityksen sisalla.



joukkoviestintd Suhteellisen laaja-alaista viestintaa, ennen kaikkea tiedottamista, jolle on
tyypillistd useiden samansisaltisten, standardinmuotoisten, ei-henkilékohtaisten ja usein
anonyymien sanomien tuotanto ja samanaikainen levittdminen teknisten siitomenetelmien ja
institutionaalisten organisaatioiden (joukkoviestimien, tiedotusvalineiden) kuten sanomalehtien,
aikakauslehtien, kirjojen, television, radion, &anitteiden ja elokuvan/videon avulla yleisélle.
Yleis6 on suhteellisen suuri ja periaatteessa itsestaan valikoituva. Joukkoviestinta on
tuotannoltaan ja (osin myds toiminnaltaan) julkista, organisoitua, joko suoraa (radio, tv) tai
epatahtista (lehdet) ja perustuu viestimen ja yleisén kaupalliseen vuorovaikutussuhteeseen
(lehden ostaminen, tilaaminen, mainosten seuraaminen). Joukkoviestimien toimintaedellytyksia
saatelee, joskin usein verraten valjasti, julkinen valta. Joukkoviestinnan ominaispiirteena
pidetaan julkisuuden ja valillisyyden lisaksi myds viestinnan yksisuuntaisuutta. Sanomien
teknisesta siirrosta ja yleistn laajuudesta johtuen valitén palaute usein puuttuu. Juuri tallainen
tekniikasta ja yhteiskunnallisista valtasuhteista johtuva lahettajan ja vastaanottajan vélinen
"epatasa-arvo" on syyna siihen, etté joukkoviestintaa kutsutaan usein myds joukkotiedotukseksi.
Talloin halutaan painottaa sita, etta joukkoviestinnaltd puuttuu aito kaksisuuntaisuus samassa
mielessa kuin esimerkiksi kahden henkilon kasvokkain tapahtuvassa viestintdsuhteessa. Tassa
mielessa joukkoviestintda nahdaan myos hierarkkiseksi sosiaaliseksi suhteeksi.
Yksisuuntaisuudesta poikkeuksina tasta ovat kuitenkin esimerkiksi erilaiset radion ja television
kontaktiohjelmat ja mielipidekyselyt. Joukkoviestinnan siséltédn kuuluu journalistisen aineiston
ohella myos fiktiivista aineistoa ja mainontaa. Joukkoviestimien sanomatyypeiksi on eroteltu
dokumentaariset eli tosiasiapohjaiset sanomat (uutiset, reportaasit, dokumenttielokuvat,
asiaohjelmat) ja fiktiot eli kuvitelmiin perustuvat sanomatyypit (kaunokirjalliset tuotteet,
naytelmaelokuvat, sarjakuvat, sarjafilmit). Edelliset perustuvat periaatteessa tarkastettavissa
oleviin tosiasioihin, jalkimmaisissa on otettu huomioon todellisuuden aineksia, mutta ne on
sommiteltu ja muokattu uudelleen. Kolmantena sanomatyyppina voidaan erottaa mainokset,
jotka kertovat esitteleméansa tuotteen yksityiskohdista tarkistettavissa olevia tietoja, mutta
tarjoavat samalla yleistyksia ja lupauksia, joiden todenperéisyytta ei ole tarkoituskaan nayttaa
toteen. Joukkoviestinté-kasitteen osuvuutta voidaan kritisoida kysymalla, missa maéarin
vastaanottajat todellisuudessa muodostavat jonkin relevantin "joukon" kun joukkoviestinnan
vastaanotto kuitenkin tapahtuu yksityisesti ja yksil6llisesti. Toisaalta joukkoviestinnan
tarjonnasta valtaosa on muuta kuin tietoa tai tiedottamista.

joukkoviestinta: jarjestelmat  Joukkoviestinnan rakenteellinen ja toiminnallinen
organisoituminen tietylla, esimerkiksi kansallisella, tasolla. Joukkoviestintajarjestelmia voidaan
tarkastella esimerkiksi alueellisesta ndkdkulmasta (kansainvélinen, kansallinen,
maakunnallinen, alueellinen ja paikallinen taso) ja edelleen aluejakoon perustuvilla séhkdisten
(satelliittikanavat, Yleisradio, Ylen alueradiot, paikallisradiot, kaapeli-tv) ja graafisten
(kansainvaliset aikakaus- ja sanomalehdet, kansalliset lehdet, maakuntalehdet,
(talous)aluelehdet, paikallislehdet) viestimien tasolla. Jos joukkoviestintgjarjestelmé on avoin,
siind on mahdollisimman vahan yleis6a tai sanomaa koskevia rajoituksia. Suunnatussa
jarjestelmasséa sanomajarjestelma on avoin, mutta yleisojarjestelma sulkeinen, esimerkiksi
viestimien kalleuden estédessa jarjestelmaan liittymisen. Jos jarjestelma on valvottu, sanomien
siséllélla on voimakkaita rajoituksia esimerkiksi poliittisten tai uskonnollisten syiden perusteella.

joukkoviestinta: keskittyminen  Joukkoviestinnan kaupallisuuteen liittyva kehityspiirre, jossa
seka yksittaiset joukkoviestimet etta viestintayritykset ovat kauppatavaraa. Kehitys perustuu
siihen, etta jo ilmestyvien lehtien (ja samalla niiden tilaaja- ja ostajakunnan) hankkiminen on
usein kannattavampaa kuin uuden lehden perustaminen. Horisontaalisessa keskittymisessa
yksi omistajaryhma kontrolloi jollakin median toimialalla maarattya median arvoketjun vaihetta
yritysketjun avulla. Esimerkiksi maantieteellisesti rajatulla lahetysalueelle toimivat paikallisradiot
toimivat kansainvélisessa omistuksessa. Vertikaalinen keskittyminen viittaa saman yrityksen
toimimiseen useammalla teollisuuden alalla viestintateollisuuden liséksi. Yhtio voi kontrolloida
oman alansa tuotantoa sen arvoketjun alusta loppuun, esimerkiksi sanomalehti omistaa lehtien
ohella myos kirjapainon ja lehtien jakelutoiminnan tai elokuvayhtié omistaa studion,
levitysverkoston ja teatteriketjun. Joukkoviestimien ristinomistuksessa kysymys on erityyppisten
kuten painettujen ja sdhkoisten vélineiden omistuksen keskittymisestd samalle omistajalle.

joukkoviestinta: roolit  "Aistien jatkeina" toimivan joukkoviestinnan erilaiset, usein
samanaikaisesti toteutuvat tehtavat, kuten ympariston tarkkailu, vaikutteiden yhdistaminen ja



kommentointi, kulttuuriperinteen valitys ja sailyttdminen seka viihdyttdminen.

Nopean uutisvélityksen ohella joukkoviestinta kritisoi vallanpitdjien toimintaa, tuo esiin
yhteiskunnan tarpeita ja mielipiteitd, opastaa, viihdyttaa ja voi toimia myos talouselaman ja
yksityisten ihmisten ilmoitusvalineena (kaupallinen joukkoviestintd). Joukkoviestinté on tavallaan
yksi valtiomahti, joka valvoo ja tasapainottaa omalta osaltaan hallituskoneistoa (vartija). Se voi
myds valittdad yhteyksia ymparoivaan yhteiskuntaan ottamalla vastaan ja omaksumalla
vaikutteita, asenteita ja ihanteita seka yhdenmukaistamalla arvoja, tapoja ja tottumuksia
(johtaja). Edelleen joukkoviestinta lisda yksityisten kansalaisten tietoa yhteiskunnallisesti
tarkeista asioista ja ymparistdsta (opettaja), mutta valittaa myos pinnallisia, vahamerkityksellisia
asioita (viihdytt&ja).

joukkoviestinta: tavoittavuus  Prosentuaalinen tunnusluku sille, kuin suuri osuus vaestosta
seuraa mitakin viestintavalineryhmaa, kuten esimerkiksi sanomalehtia tai televisiota.

joukkoviestinta: vaikutukset  Kaikki ne journalististen tuotosten vastaanottajien tietoisuudessa,
asenteissa, kayttaytymisessa tai sosiaalisessa positiossa aiheuttamat seuraukset, joita ei olisi
esiintynyt, mikali he eivat olisi asettuneet alttiiksi kyseisille tuotoksille. Uuden mielipiteen tai
asenteen omaksumisen ohella joukkoviestinnan vaikutuksiin lasketaan kuuluviksi myos
aikaisempien tietojen, asenteiden ja elaménkatsomuksen sailyttdminen ja vahvistaminen naita
tukevien sanomien avulla. Joukkoviestinta ei kuitenkaan vaikuta muusta yhteiskunnasta
erillisend mahtina. Esimerkiksi pitkdaikaisissa vaikutuksissa on hyvin vaikeaa osoittaa
joukkotiedotuksen osuutta muista yhteiskunnallisista tekijoisté, kuten esimerkiksi koulusta,
kirkosta, yhdistyksista tai armeijasta. Englanninkielisessa kirjallisuudessa joukkoviestinnan
vaikutukset jaetaan kolmeen luokkaan: empiirisesti mitattavissa oleviin, lyhyen tahtdimen ja
usein tehokkaisiin vaikutuksiin (effect), pitkan tahtadimen, vaikeasti tai ei lainkaan mitattavissa
oleviin vaikutuksiin (influence) ja edellisten valimaastoon sijoittuvaan vaikutukseen (impact).
Vaikka median vaikutuksia pidetdankin yhtena tiedotustutkimuksen keskeisimmisté kohteista,
"suuri vaikutusteoria" puuttuu yha, eika tutkijoiden piirissa l6ydy kovinkaan paljon
yhteisymmarrysta vaikutusten luonteesta tai laajuudesta. Esimerkiksi vastaanottajien kyky
uloskoodata merkityksia on kaytannéssa rajaton, eika yksityiskohtaisten vaikutusten tai
vaikuttamattomuuden tunteella ole todistusvoimaa. Epavarmoja arvioinnin kohteita ovat
esimerkiksi vaikutusten suunta, etukateen arvattavuus, interaktiivisuus, valillisyys, kesto,
tarkoituksellisuus ja tarkoittamattomuus, myoénteisyys ja kielteisyys. Vaikutukset ovat lisaksi
usein lilan hitaita tai vahaisia mitattaviksi, vaikeasti tulkittavia, monimielisia, ristiriitaisia ja liian
vaihtelevia. Joukkoviestinnan on todettu sisdltavan eniten sellaisia tietoja, jotka ovat
samansuuntaisia yhteiskunnassa vallitsevien mielipiteiden kanssa. Vaikutukset on todettu
suuremmiksi suljetuissa kuin moniarvoisissa yhteiskunnissa. Suurimmillaan vaikutus on
virikekdyhassa ymparistossa, jossa sanomien vastaajalla ei ole asiasta aikaisempia tietoja.
Usein joukkoviestinta sekoittuu vaikuttajien henkilokohtaiseen panokseen. Kaksivaiheisen
joukkoviestinnan vaikutusteorian mukaan joukkoviestimien valittdméat sanomat saavuttavat
suoraan vain osan yleisdstaan, erityisesti mielipidejohtajat, jotka valittavat asiat edelleen
henkilokohtaisissa tapaamisissaan. Vaikuttavuutta arvioitaessa onkin pidettava erillaan
sanomien lahettdjien subjektiiviset tarkoitusperét, sanomien objektiivisesti tutkittavissa oleva
siséltd, sanomien vastaanottajien subjektiiviset sisdltda ja vaikutusta koskevat tuntemukset
sekad sanomien objektiivisesti tutkittavissa olevat vaikutukset. Ylipdataan vaikutuksia
arvioitaessa olennaisinta ei ole esimerkiksi eri véalineiden erot, vaan valineiden yhteisvaikutus.
Sen edellytyksend on, etta eri valineiden sisallon yleiset piirteet ovat samat.

joukkoviestintd: valvontamallit ~ Joukkoviestimien omistukseen liittyva valta osallistua niiden
hallintoon ja vaikuttaa tata kautta viestinnan siséltéon. Valvontamalleja on erotettu kolme.
Parlamentaarisen (julkisesti kontrolloidun) valvonnan puitteissa kaikilla kansalaisilla on ainakin
periaatteellinen mahdollisuus vaikuttaa joukkoviestinnan (Suomen Yleisradion) luonteeseen
erityisten valvontaelimien kautta. Jarjestollisessa (tunnustuksellisessa) valvontamallissa
kansalaisten vaikutusmahdollisuudet toteutuvat jarjestollisen demokratian kautta (puolue- ja
jarjestélehdet). Kaupallisessa valvontamallissa joukkoviestimien omistajat maaraavat tuotteensa
siséllon ja luonteen, ja yleisd voi vaikuttaa tuotantoon vain epasuorasti
kulutuskayttaytymisellaan. On kuitenkin huomattava, etta kaikki joukkoviestinta on sidoksissa
taloudelliseen perustaan riippumatta siita, pyrkiikd se itse taloudellisiin paamaariin vai ei.
Edelleen kaikkeen joukkoviestintdan sisaltyy myds ideologisia aineksia, vaikka se ei olisikaan



valittémasti sitoutunut johonkin aatesuuntaan.

joukkoviestintd: vastaanotto = Median kulutukseen liittyvat kdytannot, tavat ja arvostukset.
Joukkoviestinnan vastaanotto on perusluonteeltaan sosiaalista ja toimii vakiintuneiden
sosiaalisten kaytantdjen varassa. Vastaanotolla on mytds omat yksilokohtaiset piirteensa.
Sosiaalisuus ja yksilokohtaisuus nakyvét joukkoviestinnan vastaanoton ritualistisuudessa tai
rutiininomaisuudessa, esimerkiksi monet avaavat aamulla radion tai katsovat illan
mydhaisuutiset. Jotkut saattavat jopa karsia, jos eivat jostakin syysta padse saanndllisesti
seuraamaan mediaa. Rituaalifunktio liittyy osaltaan turvallisuushakuisuuteen, ja median
hairiotonta toimintaa pidetaankin tarkeana myds vaikeissa yhteiskunnallisissa oloissa.
Vastaanottamiseen vaikuttaa myos joukkoviestinnan sosiaalisuus: media tarjoaa yhteisia
puheenaiheita ja siteita yksildiden valille, tavallaan mittapuut yksiléiden kansalaispatevyyden
(so. tarkeita asioita koskevan tietdmyksen) arvioimiseksi).

journaali Harvakseltaan ilmestyva, jonkin erikoisalan aikakauslehti tai kirja.
journalese Journalistinen esitystapa tai tyyli, sanomalehtikieli.

journalismi  Toimitustydn kaytanto eli toimituksissa tehtava tai vapaiden toimittajien tekema tyo,
joka on ajankohtaisina (ranskan sana "jour" viittaa "paivaan”, journaali "paivakirjaan" ja
journalismi erdénlaiseen "paivakirjan pitamiseen yhteiskunnallisista tapahtumista") ja
faktapohjaisina esitettavien, padosin yhteiskunnallista ainesta sisaltavien
joukkoviestintdsanomien tuottamista (suunnittelua, valintaa, hankintaa ja muotoilua). Koska
journalismi on usein elimellinen osa yksittaisen joukkoviestimen toimintaa, voidaan
journalismiksi nahda laajemmin myds journalististen toimintaedellytysten (taloudellisten
tuotantoedellytysten) luominen yksittaiselle tiedotusvélineelle eli (journalistista tuotantoa
koskeva ja painottava) kustannus- tai lahetystoiminta. Prosessinakékulman ohella journalismiin
kuuluvat myds tdman prosessin lopputuotokset eli journalistisen sisallon ja muodon yhteen
sulautumat (tekstit, ddnet, kuvat, videot ndiden muodostamat kokonaisuudet seka vélineen
yksittéiset numerot ja ohjelmakokonaisuudet). Journalismi on joukkoviestinnan yksi sisaltélohko
ja edellyttaa sanomien valittdmisessa teknisté joukkoviestinta kuten sanomalehted,
aikakauslehtea, radiota, televisiota. Valjasti nahtyna journalismiin voidaan lukea kuuluvaksi
myds tietty osa kirjallisuutta, erityisesti ajankohtainen dokumentaarinen, faktapohjainen
yhteiskunnallinen kirjallisuus, myds sellaisessa tapauksessa, jossa kirjoittaja ei ole varsinaisesti
ammattijournalisti. Journalismin tehtavat on nahty pitkalti yndenmukaisiksi joukkoviestinnan
tehtavien kanssa: totuudenmukaisen ja olennaisen tiedon valitys, yhteiskunnan kriittinen
tarkkailu ja yhteiskunnallisen vallankayttn valvonta seka sananvapauden ja julkisen keskustelun
edistaminen. Yhteiskunnallisena tekijana journalismi voidaankin nahda ymparoivan
yhteiskunnan ja maailman tapahtumien ja kehityskulkujen tarkastelijaksi, kuvaajaksi, selittdjaksi
ja arvioijaksi tekstin, kuvan ja aanen avulla pyrkimalla mahdollisimman hyvaan todellisuuden
kuvaukseen. Journalismia ovat muovanneet paitsi yhteiskunnalliset olot my6s tekninen kehitys.

journalismi: aihealueet Journalismin organisatorisia toimintoja ja asioiden hahmottamista
helpottava jako tehda journalistista ty6ta ja vastaanottaa journalistisia tuotoksia. Myos
yksittéisen journalistin erityisella vastuulla oleva uutis- tai toimialue, joka voi olla
maantieteellinen (aluetoimittaja), institutionaalinen (poliisi-oikeustoiminta) tai sisalldllinen (tiede).
Laajasti maariteltyna erityisalueena voidaan pitda myos toimituksen eri osastoja (taloustoimitus,
kulttuuritoimitus, urheilutoimitus, kaupunkitoimitus, poliittinen toimitus, kunnallistoimitus,
ulkomaantoimitus), joiden voi nahda tydskentelevan omalla journalismin aluelohkollaan, tekevan
esimerkiksi politiikan journalismia, talousjournalismia, urheilujournalismia ja
kulttuurijournalismia. Journalismi voidaan jakaa naiden osastojen sisalla tai valilla vielakin
spesifisimpiin osa-alueisiin kuten esimerkiksi ymparistéjournalismiin, tiedejournalismiin,
rikosjournalismiin, oikeusjournalismiin ja kuluttajajournalismiin.

Julkistetun aineiston hahmottamisen helpottamiseksi eri aluelohkoja kasittelevat jutut taitetaan
usein omille sivuilleen tai varustetaan aihealuetta kuvaavilla tunnuksilla.

journalismi: etiikka Journalismin ja journalistisen kulttuurin sisélla vallitsevien
moraalikysymysten, so. yleisten kasitysten oikeasta ja vaarasta, jarjestelmallinen tarkastelu ja
pohdinta. Journalismin eettisid kysymyksia ovat esimerkiksi kerrottavien asioiden



todenmukaisuus, tdsmallisyys, puolueettomuus ja tasapuolisuus, yksityisyyden kunnioittaminen,
intressiristiriidat, journalismin vastuu yhteiskuntaa ja yleista etua kohtaan seka laillisuuden ja
moraalisten arvojen kunnioittaminen. Journalismin etiikka on pitkalti yndenmukaista kansallisen
lainsdadannon ja kansallisten kulttuuriarvojen kanssa, vaikka poikkeuksiakin 16ytyy esimerkiksi
niiden asioiden julkistamisessa, joissa yleinen etu ja yksityisyyden suoja ovat keskenaan
ristiriidassa. Journalismin etiikkaan liittyy myds kysymys median vastuusta yhteiskunnalle,
vastaanottajille ja tietol&hteille. On katsottu, etté vaikka tiedonvalitys onkin periaatteessa
vapaata, median on hyva noudattaa yhteiskunnan normeja kuten painovapauslain,
radiovastuulain ja rikoslain maarayksia. Median vastuu vastaanottajille ndkyy journalismin
luotettavuutena, kuten vastuuna kerrottavien asioiden todenmukaisuudesta. Journalistiseen
tybprosessiin liittyvia eettisid ongelmia ovat tiedonhankintaan ja julkistamiseen liittyvét seikat
kuten journalistin kayttamat epatavanomaiset tiedonhankintamenetelmaét ja muut
poikkeukselliset toimintamallit, anonyymilahteet, yksityisyyden loukkaukset, journalistien
toimintavapaus median sisalla, journalistien intressiristiriidat, asioiden subjektiivinen
yksipuolinen ja vaaristynyt esittdminen, kaksoisagenttipaatoimittajat (journalistisen ja
taloudellisen vastuun keskittyminen samalle henkildlle viestintayrityksessa) seka mainostaja-
sidonnaisuuksien vaikutus journalismiin. Edelleen eettisia kysymyksia ovat julkisuuden hallinta,
erilaiset varta vasten julkisuutta varten jarjestetyt ks. mediatapahtumat ja pr-aineiston
kayttdminen seka yhteiskunnallisesti arkaluonteisten asioiden, kuten kansallista turvallisuutta ja
terrorismia koskevien asioiden julkistaminen. Journalistien eettista toimintaa ohjaavat
ammattikunnan sisalla erityiset journalistiset normiléhteet.

journalismi: historiallinen journalismintutkimus Journalistiikan historiantutkimuksellinen osa.
Historiallisella journalismintutkimuksella voidaan nahda suhteessa journalistiikkaan kolme
tehtavaa: valttamattoman historiallisen tosiasia-aineiston kerddminen erilaisten tulkintojen
perustaksi, journalismin kulloisenkin kehitysvaiheen kytkeminen oman aikansa yhteiskunnan
yleiseen tilanteeseen ja journalismin kehitysta koskevien yleisten teorioiden luominen.
Journalismin historiasta on erotettava Suomessa melko tarkasti tutkitut eri
viestintainstituutioiden historiat.

journalismikritiikki  ks. mediakritiikki
journalismin standardit  ks. journalismi: etiikka

journalismin strategiset rituaalit ~ Tiedotustutkija Gaye Tuchmanin luokittelemat toimintamallit,
joiden avulla journalistit pystyvat rakentamaan juttunsa niin, etta ne vaikuttavat (ndenndisesti)
objektiivisilta. Rituaalien pohjalta journalistit myos kykenevat suojautumaan epaobjektiivisuuden
syytoksiltd. Rituaalit ovat keskendaan ristiriitaisten, toisistaan poikkeavien nakdkantojen
esittaminen tasapuolisesti ottamatta niihin kantaa (vaikutelma siitd, etta lahteet ovat valittu
kattavasti ja riittdvan monipuolisesti), sisaltda tukevien faktojen valitseminen juttuun, niin etta
tosiasiat "puhuvat puolestaan" eika toimittaja tosiasioiden puolesta, sitaattien kayttaminen,
jolloin vastuu sanotusta jaa lahteelle itselleen), vastaaminen jutussa kysymyksiin mité, missa,
milloin, miten, miksi ja kuka, jolloin uutinen rakentuu helposti todistettavien faktojen varaan)
seka uutisten erottaminen valineen muusta aineistosta kuten paakirjoituksista, kolumneista jaa
kritiikista (uutisten tuoreus ja luotettavuuden ominaisvaikutelma korostuvat).

journalismin transparenssi  Kasite, jolla viitataan joukkoviestimien institutionaaliseen
"lapinékyvyyteen" ja median avoimuuteen sen omassa toiminnassa ja asemassa Yyleisesti ja
yksittéistapauksissa. Transparenssi-vaatimus voidaan ulottaa myos itse journalistiseen
tydprosessiin, kuten toimitusten tekemiin aihevalintoihin, harjoittamaan lahdekaytantoihin seka
asioiden painotuksiin ja esitysmuotoihin.

journalismintutkimus  ks. journalistiikka, tiedotustutkimus

journalisti Journalistista ty6ta tekeva toimittaja eli toimitusorganisaation jasen tai toimituksen
ulkopuolinen, journalistista aineistoa tuottava vapaa toimittaja. Journalisti voidaan nahda
ammatilliseksi yleisnimikkeeksi kaikille journalistista tyota tekeville. Journalistin synonyymiksi
usein puutteellisesti mielletylla toimittajalla tarkoitetaan arkikielessa usein pelkastaéan kirjoittavaa
journalistia (reportteria) erotukseksi esimerkiksi toimitustydsta kokonaisuutena vastaavasta



paatoimittajasta ja journalistista aineistoa kasittelevastéa toimitussihteerista.

journalistiikka Journalismin tutkimukseen ja journalismin teoriaan keskittyva
tiedotustutkimuksen osa-alue, jonka mielenkiinnon kohteita ovat toimitustyon kaytanto, tavoitteet
ja keinot, journalistin ammattirooli ja muut vastaavat kysymykset. Journalistiikka voidaan jakaa
esimerkiksi seuraaviin osa-alueisiin: journalismin filosofiaan (journalismi tieto- ja
totuusteorioiden nakdkulmasta, todellisuuden heijastuksena jne.), journalistisen tydprosessin ja
sen tuotosten tutkimukseen (journalismi toimituksissa konstruoituna, sosiaalisena tai
kulttuurisena artefaktina), historialliseen ja sosiologiseen journalismin tutkimukseen
(journalismin synty ja kehitys ja toisaalta "sillan rakentaminen” journalismin mikromaailman ja
koko yhteiskunnan makromaailman valille) ja journalismin yleisén ja vastaanottoprosessin
tutkimukseen (journalististen tuotosten kulutus ja vastaanoton erot). Journalistiikalle on
tyypillistd monitieteisyys. Sita voidaankin tarkastella monesta, esimerkiksi taloustieteen,
kirjallisuuden, historian, sosiologian nakékulmasta.

journalistinen Korkeatasoisen journalismin mukainen, journalismia toteuttava periaate,
nakemys tai toimintamalli. K&ytdnnon toimitustydssa on kuitenkin eridvia kasityksia siita,
millainen journalismi loppujen lopuksi on hyvaa.

journalistinen genre  Journalistinen lajityyppi, joka auttaa seka yleis6a etta juttua tekevaa
journalistia hahmottamaan erilaisia journalistisia, kullekin jutulle tai ohjelmalle soveltuvia ja
ominaisia muotokielellisia elementteja. Genre on sekd median etta sen yleistn tunnistettavissa
oleva yksittaisen jutun tai ohjelman identiteetti, joka noudattaa tiettyja konventioita ja joka on
tietysséa suhteessa jutun tai ohjelman tarkoitukseen (tiedonvalitys, viihdyttdminen), muotoon
(pituus, sijoitus, rakenne, kieli) ja merkitykseen (suhde todellisuuteen). Genre voidaankin nahda
implisiittiseksi sopimukseksi sanoman lahettajan ja vastaanottajan valilla eli signaaliksi siita,
mita yleiso voi jutulta odottaa. Genret voidaan nahda mediatekstien tuotantoa ja vastaanottoa
saatelevina tulkintakehyksina, erdénlaisena saantdjen ja odotusten jarjestelméana. Niiden avulla
organisoidaan mediaesitysten myyntia ja markkinointia. Genreille on journalistisessa kulttuurissa
on maaritelty omat tehtavansa. Lehtijournalismissa juttutyypit on yleisesti jaettu
paakirjoitukseksi, jolla tarkoitetaan lehden institutionaalista kannanottoa yhteiskunnallisessa
keskustelussa, kolumniksi eli usein omalla palstalla ja nimella julkaistuksi persoonalliseksi
kannanotoksi yhteiskunnallisessa keskustelussa, arvosteluksi eli persoonalliseksi
puheenvuoroksi kulttuurikeskustelussa, pakinaksi eli huvittamaan tarkoitetuksi persoonalliseksi
juttutyypiksi, uutiseksi eli neutraaliksi tarkoitetuksi ajankohtaiseksi, faktapohjaiseksi
todellisuuden kuvaukseksi, uutisen tulkinnalliseksi osuudeksi eli taustajutuksi
(uutiskommentiksi) ja monilahteiseksi reportaasiksi.

journalistinen integriteetti  Journalismin "koskemattomuutta" korostavat eettiset ja ammatilliset
periaatteet. Niiden mukaan toimittajan ei tule ottaa vastaan tehtavaa, joka voisi vaikuttaa hanen
asemaansa vapaana ja itsenaisena journalistina eika kayttaa vaarin asemaansa journalistina
painostukseen tai hankkiakseen yksityisia etuja.

journalistinen kulttuuri ~ Journalismi sosiaalisena ilmiéna eli journalismin (usein
kirjoittamattomat) arvot, paamaarat, normit ja kaytannot, jotka maarittavat ja maaraavat
journalismin sisaltda ja muotoa. Toisaalta myds saannot, joihin journalistit sisdistetdan ja joihin
he sisaistyvat toimitustydssa. Journalistinen kulttuuri heijastuu vaihtelevalla tavalla yksittéaisten
toimitusorganisaatioiden yrityskulttuureissa, so. organisaatiossa vallitsevassa yhteisessa
arvomaailmassa seka organisaation perinteissa, myyteissa, symboleissa ja
viestintajarjestelmassa). Journalistinen kulttuuri vaihteleekin jossain maarin mediatyypeittain ja
yksittaisten viestimien sisalla, koska valineen omistajalla ja taman palveluksessa olevilla
journalisteilla on journalistisesta kulttuurista jossain maarin vaihtelevia nakemyksia (ns.
kustantajajournalismi ja toimittajajournalismi). Kansallisella tasolla journalistista kulttuuria
maarittavat historialliset ja poliittiset tekijat ja ndiden muovaama journalistinen traditio.

journalistinen lajityyppi  ks. journalistinen genre

journalistinen organisaatio  ks. toimitus



journalistinen professionalismi  Journalistien ammatillisuuden tasoa kuvaava kéasite. Lars
Furhoffin mukaan journalistiselle professionismille on tyypillista yleinen jarjestelmallinen, kaikille
ammatin harjoittajille yhteinen tieto, ammatin harjoittamisen suuntautuminen yhteiskunnan edun
ja yleison palvelemiseen (yleinen etu, toimiminen mahdollisimman riippumattomasti kaupallisista
ja yleensa manipulatiivisista tavoitteista, ammattikunnan sisainen itsekontrolli seka tyosta
saatava tyydytys).

journalistinen suuntaus  Journalismin osa-alue, jolle ovat tyypillista tietynlaiset toimintamallit ja
menettelytavat aihevalinnassa, tiedonhankinnassa, esitystavassa, joissa lisdksi korostuu
journalistin suhde omaan tydhon. Journalistisia suuntauksia ovat esimerkiksi tutkiva journalismi,
gonzo-journalismi ja kansalaisjournalismi. Journalistisia suuntauksia ei saa sekoittaa
journalistisiin genreihin tai journalismin aihealueisiin.

journalistinen tieto  Journalistisen tyoprosessin raaka-aine ja (jalostettuna) myos
lopputuotosten siséltd. Journalistinen tieto voidaan jakaa tosiasiatietoon, tulkintaan ja
mielipiteeseen. Tosiasiatieto sisaltda (todistettavissa olevia) faktoja esimerkiksi jostakin
tapahtumasta. Tulkinta on tosiasiatietojen asettamista erilaisiin yhteyksiinsa kuten esimerkiksi
tosiasioihin liittyvien syy- ja seuraussuhteiden selvittely. Mielipide sisaltda faktoja, tulkintoja tai
kokonaan muiden mielipiteitd koskevia arvioita ja kannanottoja. Mielipide voidaan erottaa
toisaalta lahteen ja toisaalta toimittajan tai valineen mielipiteeksi. Muotonsa perusteella
journalistinen tieto voidaan jakaa kirjalliseen (painettuun), auditiiviseen (kuultavaan) ja
visuaaliseen (ndkd6n perustavaan) tietoon.

journalistinen totuus  Median julkistama tieto tai asioiden tila, joka pohjautuu journalistien (eri
lahteista) hankkimiin ja tulkitsemiin tietoihin. Journalistisessa kulttuurissa journalistinen totuus
erotetaan juridisesta ("taydesta”) totuudesta, joka syntyy oikeudenkaynnin tuloksena. Media
voikin kertoa kiusallisista, myds kunniaa loukkaavista asioista jossakin maarin virheellista tietoa
syyllistymatta rikokseen, jossa tietojen esittdmiselle on riittéavia perusteita. Oikeudessa
esiintuodulla naytolla, "juridisella totuudella” voidaan kumota journalistinen totuus ilman etta
medialle aiheutuisi rangaistusseuraamuksia. Oikeuskaytdnnéssa sananvapautta on perinteisesti
tulkittu niin, etté4 naytdn raja on "valjempi" journalistisessa totuudessa ("riittdva nayttd", ts. kuinka
asioiden voi perustellusti olettaa olevan journalistien kerdaminen tietojen pohjalta) kuin
juridisessa totuudessa (“taysi naytto, ts. millaiseen juridiseen naytté6n jonkin asian
todenmukaisuus ja siitd annettava tuomio perustuu).

journalistinen tyOprosessi  Toimitustydn eri vaiheita jasentava ja perakkainen (usein
ideaalinen) prosessimalli. Tyoprosessiin kuuluvat aiheen valinta, tiedonhankinta, tietojen
jAsentaminen ja jutun kirjoittaminen ja kriittinen tarkastelu ennen jutun julkaisemista (tai
mahdollisesti myds julkaisematta jattamistd). Kaytanndssa journalistinen tydprosessi ei
useinkaan ole perékkainen, vaan sen eri vaiheet vuorottelevat. Kaytannon tydssa ohjaavan
mallin voi ndhda olevan sisaan rakennettu journalistien tajuntaan. Journalistikoulutuksessa
mallin avulla pyritddn ennen kaikkea tehostamaan journalististen kaytantdjen omaksumista.

journalistinen vapaus Sananvapauden ilmeneminen toimituksissa sisdistettyna asiana,
journalistin henkilokohtainen vapaus toteuttaa tydssaan journalistisia perusteita erilaisesta
painostuksesta huolimatta. Viestintayritysten omistajat ja toimitusten esimiehet voivat rajoittaa
alaistensa mahdollisuuksia tehda journalistista tyota naiden oikeaksi katsomaan, journalistisen
kulttuurin yleisesti hyvaksymaan tapaan. Journalistiseen toimintavapauteen kohdistuvat uhat
ovat usein erilaisia ulkoisen ja sisdisen painostuksen yhdistelmid, joissa painostus kohdistuu
ensin esimieheen, joka puolestaan antaa taman pohjalta maarayksia alaisilleen. Toimitusten
ulkopuolinen ja organisaation sisalta tuleva painostus voidaan jakaa yllyttavaan ja kieltavaan.
Journalistia voidaan painostaa tekemaan juttua jostakin kohteelleen myonteisesta aiheesta tai
estamaan kohteelleen kielteisen jutun tekemista. Tilanne on ongelmallista nimenomaan
tilanteessa, jossa painostus ei ole journalistisesti perusteltua. Pertti Hemanuksen tutkimuksen
mukaan suuren osan journalistisen vapauden rajoituksista selittaa tiedostettu itsesensuuri,
jonka pohjalta joitakin aiheita on jatetty tarjoamatta, joitakin juttuja tekematta tai joidenkin
juttujen kasittelytapaa on rajoitettu. Tiedostamattoman itsesensuuri merkitys on paljon
vaikeammin selvitettava asia. Journalistinen itsesensuuri voi olla legitiimia tai ei-legitiimia.
Edellinen viittaa sosiaalistumisen tuloksena syntyneeseen itsekontrolliin, joka estaa journalistia



tekemasta perattdmia uutisia, kayttamasta journalismia henkilokohtaisen vallankaytén valineena
tai ottamasta juttujensa sisaltoon vaikuttavia lahjuksia. Ei-legitiimi itsesensuuri merkitsee
tinkimista omista ja samalla journalistiseen kulttuuriin sisaltyvista arvoista ja normista. Journalisti
voi esimerkiksi pitéaytya tarjpamasta tai tekemasta juttuja, joiden hén ei usko miellyttdvéan omaa
tybnantajaansa ja valineen laheisia sidosryhmia.

journalistiset lahdekoodit  Journalistinen esityskaytanto erilaisten henkildlahteiden
siteeraamiseksi, erityisesti tutkivalle journalismille tyypillisessé tilanteessa, jossa halutaan
suojella arkaluonteisten tietojen kertojan yksityisyytta. Vapaa siteeraus (on the record)
merkitsee, ettd haastattelussa voidaan siteerata suoraan kaikki, myds lahde. Taustatieto (on
background) tarkoittaa toimittajan mahdollisuutta hyédyntéda saamaansa tietoa jossakin muussa
yhteydessa. Not for attribution sallii tiedon kertomisen, mutta ei lahteen nimen tai aseman
julkistamista, koska tdma ei puhu useinkaan omissa nimissaan, vaan edustaa esimerkiksi
"hallituslahdetta”, "viranomaislahdetta" tai "silminnékijaa”. Syva taustatieto (deep background)
kieltdd mink&an tunnistettavan lahteen mainitsemisen, jolloin Iahdeviittaus voidaan kiertéaa
esimerkiksi "tiettavasti"-ilmauksella. Ei julkisuuteen (off the record) merkitsee ennakoivaa
taustatietoa, jota ei ole lupa julkistaa, vaan joka on tarkoitettu vain toimittajan tiedoksi
mahdollista tulevaa kayttoa varten ja mahdollisten tulevien kdanteiden ymmartamiseksi. Not be
used from this source tarkoittaa tiedon kertomista vain jos se voidaan varmistaa jostakin muusta
lahteesta. For this story only tarkoittaa, etta tietoa voidaan kaytata vain kyseessa olevassa
jutussa.

journalistiset lahteet  Journalistisen tiedon alkupera seké keino taman tiedon hankkimiseksi ja
todenmukaisuuden varmistamiseksi. Journalistiset l&hteet on perinteisesti jaettu
dokumenttilahteisiin, henkildlahteisiin ja havainnointiin perustuvaan lahdekaytantéén
(tilannelahteisiin). Dokumenttilahteita ovat kirjalliset lahteet (asiakirjat, esityslistat, sopimukset),
atk-pohjaiset lahteet, esineelliset lahteet ja muut joukkoviestimet. Henkildlahteita ovat
anonyymeina kaytettavat tai nimella siteerattavat poliittisen, taloudellisen ja kulttuurisen vallan
kayttajat, tapahtuman tai kasiteltdvan asian asianomaiset, asiantuntijat, tavalliset kadunmiehet
ja kollegat. Tietojen kerddmisen kohteena olevaa ulkomaailmaa valjasti tulkiten voidaan
henkillahteeksi katsoa myds juttua tekeva journalisti itse. Tilannelahteita ovat erilaiset
haastattelu- tai paneelitilanteet, julkiset kokoontumiset, spontaanit tilanteet seka luonnon olot ja
kulttuuriymparistét. Tilannelahdekin voi olla anonyymi tai jutussa tunnistettava.

Lahdekaytantoa koskevaa journalismieettistd keskustelua ovat synnyttédneet etenkin tutkivassa
journalismissa kaytettavat epatavanomaiset tiedonhankintamenetelmat kuten journalistien
kayttdma valehenkildllisyys ja muunlainen salahavainnointi (salakuvaus, -katselu , -kuuntelu tai -
nauhoitus), haastattelutilanteiden manipulointi ja haastateltavien harhauttaminen, tiedoista
maksaminen ja kirjallisten dokumenttien hankkiminen laittomin tai epaeettisin keinoin.

journalistiset normildhteet  Journalistien ammattikunnan kehittdmat, journalistisen kulttuurin
maarittamien arvojen, paamaarien, normien ja kaytantdjen sdéntokokoelmat eli normistot.
Painetun viestinnan puolella naita ovat Suomessa Journalistin ohjeet ja sahkodisen
joukkoviestinnan puolella velvoittava Ohjelmatoiminnan sdannosté. Normeilla painotetaan
ilmaisu- ja arvosteluvapauden merkitysta ja journalistien riippumattomuutta, mutta tahdennetaan
toisaalta myOs heidan vastuutaan. Ohjeissa painotetaan journalistin puolueettomuutta, lahteiden
luotettavuutta, oikeiden ja todenmukaisten tietojen valittamista, asiatietojen tarkistamista,
tosiasioiden ja mielipiteiden erottamista toisistaan, yksilon oikeuksia ja tasapuolisuutta asioiden
esittamisessa. OTS antaa lisdksi ohjelmassa haastatellulle henkil6lle mahdollisuuden kieltaa
(varsinkin ei-uutismaisissa ohjelmissa) oman haastatteluosuuden esittaminen, jos h&nen
sanomansa ovat ohjelman teknisen valmistumisen johdosta muuttuneet asiasisalléltaan
(esimerkiksi arkistomateriaalia tai muut ohjelmallista aineistoa on kéaytetty sellaisessa uudessa
yhteydessd, johon haastateltava ei ollut haastattelutilanteessa voinut varautua).

Oleellinen osa journalistisen toiminnan normistoa on hyva journalistinen tapa, jota vaalii
tiedotusalan eraanlainen sisdinen itsesaatelyelin, Julkisen sanan neuvosto.

j-school (journalism-) Toimittajakoulu tai -koulutus.

JSN ks. Julkisen sanan neuvosto



juliste Yleensa julkiselle paikalle sijoitettava, tyyliltdéan iskeva kuvallinen painotuote, jonka
sanoma on myyva, tiedottava tai aatteellinen (esimerkiksi vaalijuliste).

julkaiseminen Teoksen saattaminen levitykseen ja vapaan vaihdannan piiriin. Julkaiseminen
edellyttda teoksen julkistamista.

julkaisija Kustannustoimintaa harjoittava yritys tai muu organisaatio, jonka paamaarané on
painattaa eli saattaa lehti, kirja tai muu kirjallinen esitys julkisuuteen omilla tunnuksillaan vaikka
painamisen, jakelun tai markkinoinnin kustannuksista huolehtisi erillinen kustantaja.

julkaisu 1) Julkisuuteen yleison saataville toimitettu kirjallinen tuote, kirja, lehti tai muu
painotuote. 2) Monistamalla valmistettu teksti-, &ani- tai kuvatallenne tai tietolevy.
julkaisujarjestelma 3) Ohjelmistoratkaisu vakiomuotoisen verkkopalvelun sisallon toimittamiseksi
ja hallinnoimiseksi.

julkaisutoiminta Julkaisujen ja muiden verkkoviestien kuin ohjelmien toimittaminen yleison
saataville.

julkaisuvapaa ks. sulkuaika
julkinen teema ks. teema

julkinen tila Mediajulkisuuden luoma virtuaalinen tila, jossa kamppailevat erilaiset
puheenvuorot, erdaanlainen "diskursiivinen viidakko”.

julkisen palvelun tehtdvda Muodollisesti Yleisradiolle asetettu ohjelmatoimintaa koskeva
velvoite pienille osayleiséille (vdahemmistdille) tarkoitettujen ohjelmien valittdmisesta
vastapainona ns. markkinalahtoiselle viestinnélle. Julkisen palvelun toimintaan kuuluvat mm.
uutiset, yleisttiedotukset, dokumentit ja erilaisista tapahtumista vélitettavat ohjelmat.

Julkisen sanan neuvosto  Hyvaa journalistista tapaa vaaliva ja eettisia normeja tulkitseva
suomalaisen median itsesaatelyelin. JSN on luonteeltaan epéavirallinen, vapaaehtoinen, alan
sisdinen ja julkisesta vallasta rippumaton median "omatunto”. Se on vaihtoehto
oikeusprosessille ja eraanlainen suuren yleison "varaventtiili”, joka pyrkii lisédmaan median
vastuuta ja yleista media kohtaan tuntemaa luottamusta. JSN ottaa kokouksissaan kantaa
yleisolta tuleviin kanteluihin arvioimalla tietojen hankkimista ja julkistamista, yksilénsuojaa,
pilomainontaa, tiedottamisen vapautta seké oikaisujen ja vastineiden tarpeellisuutta. Sita
vastoin JSN ei ota kantaa mielipiteisiin. JSN:n toimikausi on kolmivuotinen ja neuvostossa
(puheenjohtaja ja 15 jasentd) ovat mukana yhta suurella edustajamaaralla toimittajajarjestojen,
julkaisijayhteisdjen ja yleison edustajat. Suomen ohella monessa muussa maassa on
vastaavanlaisia vapaaehtoisella pohjalla toimivia joukkoviestintda arvioivia foorumeja kuten
lehdistdneuvostoja.

julkiso Keskustelevista kansalaisista koostuva median kayttajakunta. Veikko Pietilan ja Seija
Ridellin lanseeraama suomenkielinen vastine public-kasitteelle, jolla on perinteista audience-
pohjaista yleisda toiminnallisempi ja poliittisesti aktiivisempi rooli.

julkissfaari Yhteiskunnan se osa, jonka kanssa joku yksittainen henkil6 on tekemisissa.
Ihmiset, jotka ko. henkild tunnistaa ja jotka tunnistavat ko. henkilon.

julkissuhteet ks. yhteiskuntasuhteet

julkistaminen 1) Teoksen saattaminen ennalta rajaamattoman yleisén saataville esittamalla,
nayttamalla tai levittamalla teoksen kappale yleisélle. 2) Suhdetoiminnan osa, jonka avulla
organisaatio pyrkii saamaan itselleen, tuotteelleen, palvelulleen tai henkilostolleen laajaa ja
maksutonta mediajulkisuutta. Mainontaan verrattuna julkistamisen etuina ovat alhaiset
kustannukset ja sanoman korkeampi luotettavuusarvo. Vastaavasti ongelmina ovat sanoman
toimituksellisesta kasittelysta johtuva sisallén hallitsemattomuus ja julkistamisen



kertaluonteisuus.

julkistamismalli  Yksisuuntainen viestintamalli, jossa organisaatiot tavoittelevat suotuisaa
julkisuutta erityisesti mediassa.

julkisuudenhallinta Organisaation tai yksilén pyrkimys vaikuttaa omaan esiintymisensa
julkisuudessa (julkisuuskuvaansa) siten, etté sen asettama tavoitekuva toteutuisi
mahdollisimman hyvin. Yhtaalta tavoitteena on saada myonteistd mediajulkisuutta ja toisaalta
valttya kielteiselta tai selvita siitd mahdollisimman vahaisin mainevaurioin. Julkisuuden hallintaa
voidaan toteuttaa perinteisen pr-toiminnan keinoin tai painostamalla esimerkiksi taloudellisesti
tai poliittisesti mediaa tiettyihin aihevalintoihin, nakoékulmiin, l1ahdekaytantsihin tai
julkistamismuotoihin. Myodnteisen mediajulkisuuden arvo on paitsi maksuttomuudessa
(verrattuna mainonnan hintoihin), ennen kaikkea siing, etté journalistista aineistoa pidetaan jo
l[ahtokohdiltaan mainontaa luotettavampana. Liiketaloudellisesti ja kiireisessé aikataulussa
toimivien joukkoviestimien kannalta tallaisen kaytannon tekee houkuttelevaksi erityisesti pr-
pohjaisen informaation maksuttomuus.

julkisuuden henkild  Mediajulkisuuteen askettéin paassyt tai siella pidempaan ollut henkilo,
jonka toiminnoista mediayleis6 on kiinnostunut. Julkisuuden henkilén yksityisyydensuoja on
"tavallista ihmistd” matalampi, ja han saattaa joutua oikeutetusti myos kielteisen mediakasittelyn
kohteeksi.

julkisuus 1) Demokraattiseen yhteiskuntaan ja paatoksentekoon kuuluva periaate tietojen
(kuten esimerkiksi asiakirjojen) yleisesta saatavuudesta. Suomessa julkisuusperiaate toteutuu
kaytannossa yleisjulkisuutena (asioiden kasittelyn julkisuutena ja asiakirja- eli
tallennejulkisuutena). Julkisuus voi toteutua myds viranomaisen tiedottamisvelvollisuutena.
Paasaantoisesti yleiset asiat ovat Suomessa julkisia, paitsi niissa poikkeustapauksissa, joissa
ne erikseen on saadetty pidettavaksi salassa (salaiset asiakirjat) tai luvanvaraisesti julkisiksi
(valmisteluasiakirjat). Yksityiset (like-elamaa koskevat) asiat ovat niin julkisia tai salaisia kuin
yksityinen taho itse haluaa, paitsi niissa poikkeustapauksissa, joista on erikseen saadetty
tiedonantovelvollisuus viranomaisille. Yleensa elinkeinoelamalla on julkista sektoria
voimakkaampi pyrkimys oman julkisuutensa sdanndstelemiseen mm. liikesalaisuuksien
perusteella. Yksittaista yritysta tai organisaatiota koskevaan julkisuuden maaran ja laatuun
vaikuttavat merkittavasti yrityksen tai organisaation oma ks. tiedotuspolitiikka ja yrityskohtainen
julkisuuden tarve (varsinkin kotimaan markkinoilla). 2) Julkiseksi tuleminen, uutisarvoiseksi
katsotun tiedon sisallyttaminen tai saaminen median tarjontaan. Esimerkiksi yksittaisen henkilén
kohdalla kysymys voi olla joko paasemisesta (myonteinen julkisuus) tai joutumisesta (kielteinen
julkisuus) uutisoinnin kohteeksi. Mediajulkisuudella tarkoitetaan joukkoviestinnan "sisaisia"
julkisuuden rakentamismekanismeja ja esittdmistapoja. Luonteeltaan mediajulkisuus (yleisesti
journalismin tavoin) on paitsi autonomista myés arvaamatonta. Vaikka joukkoviestimet ovatkin
mieluisa liittolainen julkisuutta tarvitseville ja sen avulla uraa luoville, mediajulkisuuden kohteet
eivat voi juuri kuitenkaan maaritella julkisuutensa rajoja tai luonnetta. Mediajulkisuuden
yhteiskunnallista merkitystéa on lisénnyt se, ettd ihmiset saavat asioista tietoa nimenomaan
median kautta. 3) Julkisuus tilana tai alueena. Journalistisessa mielessa julkisuus kasitetaan
usein salailun vastakohdaksi, milla viitataan joukkoviestimien mahdollisuuteen toimia asioiden
julkistamisen kautta demokratian valvojana. Toisaalta joukkoviestimien ulkopuolisten toimijoiden
nakokulmasta julkisuus voidaan nahda voimakkaaksi yhteiskunnalliseksi vaikutuskanavaksi
omien intressien edistamiseksi.

julkisuushaitta ks. mediaoikeus
julkisuuskampanja ks. viestintdkampanja
julkaisukielto ks. sulkuaika
julkaisuoikeus Kks. esitysoikeus

julkisuuskulttuuri  ks. julkisuus



julkisuusmies Kutsumanimitys suhdetoiminnan ammattilaisesta.
julkisuuspeli ks. mediapeli

julkisuusstrategia Organisaation luomat paalinjat siitd, miten se pyrkii paamaaransa eli
tavoitteelliseen julkisuuskuvaansa.

julkisuusperiaate ks. julkisuus

julkisuusstrategia  Organisaation tavoitteellinen toimintatapa julkisuuteen hakeutumisessa
seka suhteessa mediaan ja journalisteihin. Julkisuusstrategia voi olla aktiivista, proaktiivista,
reaktiivista tai passiivista. Aktiivisen strategian mukaisesti medialle tarjotaan oma-aloitteisesti
uutisia ja juttuideoita. Proaktiivisen strategian mukaisesti organisaatio kertoo ennakoivasti
omasta toiminnastaan ja myos kielteisia tietoja seka sédéntelee julkista nakymistaan.
Reaktiivisen strategian mukaan organisaatio on yhteistydssa median kanssa kun media sita
pyytaa. Passiivista julkisuusstrategia noudattava organisaatio ei hakeudu julkisuuteen, eika
julkisuustoiminnalla ole mitaan linjaa.

julkisuustaktiikka Keinot tai toimintamalli sille, miten tai milla tavoin organisaatio sitoo omia
resurssejaan tavoitteellisen julkisuuskuvansa saavuttamiseen.

julkisuustarve Organisaation arvio tai oletus siité ettd se nakee itselldén tarvetta julkiseen
esiintymisen.

julkisuustavoite Organisaation omakohtainen pohdinta tai strategia siitd, miten se voi tyydyttaa
omaa julkisuustarvettaan.

julkkis ks. julkisuuden henkild

julkkisjournalismi  Julkisuuden henkildista kiinnostunut ja heidan toimistaan ja
yksityiselamastaan raportoiva journalismi.

jump the shark ks. hain hyppy
junction Ajankohta radio- tai tv-ohjelman paattymiselle ennen seuraavan ohjelman alkamista.
juoksutaitto ks. taitto

juontaja Etenkin lahetysvirtatoimintaan liittyvia ohjelmajaksoja "kuuluttava" radio- tai tv-
toimittaja, jonka tehtédvana on rytmittdd ohjelmaosuuttaan itse ajettaville jingleilla, ohjelmilla ja
musiikkivalinnoilla. Myds radiossa ja tvissa sarjaluonteisten seka viihdeohjelmien esittelija.

juonto ks. spiikki

juttu Yleisnimitys kaikille journalistisille tuotoksille tai esityksille. Juttu on perusluonteeltaan
siséllén ja muodon sulautuma, jossa oleellista ovat pelkistaminen, kielellistaminen ja
dramatisointi (jannitteen luominen). Jutulla on alunperin viitattu lehtijuttuun, mutta nykyaan se
voidaan nahda myos yksittdisen radio- tai tv-ohjelman vastineena. Jutun osat ovat jutun nimi eli
otsikko, ingressi eli jutun alkuun sijoitettu ydin tai johdantoteksti, varsinainen leipatekstimainen
jutturunko ja valiotsikot. Kuvalliseen juttuun kuuluvat lisdksi kuvat ja kuvatekstit. Sahkdisissa
valineissa ingressia vastaa juonto ja varsinaista juttua raportti ja mahdollinen jalkijuonto.

Jutut voidaan jakaa sisaltonsa puolesta esimerkiksi ennakkojuttuihin (uutismainen selostus
jostakin tiedossa olevasta tulevasta tapahtumasta kuten poliittisesta vierailusta, laajemmasta
urheilutapahtumasta tai merkittavasta infosta), jatkojuttuihin (jo uutisoidun tapahtuman
"uudelleenlammittely” etsimalla sille uudenlaista tarkastelukulmaa tai seuraamalla tapahtuman
etenemista ja kasittelyd), taustajuttuihin (tapahtuman historian kertominen tai tulkinta
tapahtuman seurauksista) ja vinkkijuttuihin (viittaus lehdessa olevaan juttuun tai sen tiivistelma).



juttu: esitysmuoto  Jutun viimeistelyvaiheessa konkretisoituva asioiden esittdmistapa.
Esitysmuodot voidaan jakaa kuvaukseen (jutun kohteena olevan asian selostaminen ja kuvailu),
referointiin (suullisesta tai kirjallisesta lahteesta kootun aineksen esittely) ja lainaukseen (suora
siteeraus dokumentista tai henkilon lausumasta). Sahkoisessa tiedonvalityksessé voidaan
erottaa erikseen selostus, suora selostus ja tiedonhankinnan ohella myts omaksi esitystyypiksi
nahtava haastattelu, jossa ohjelma koostuu haastateltavan ja toimittajan valisesta
vuoropuhelusta.

juttuhierarkia Toimituksen tekemat valinnat sille, miten erilaiset jutut lehdessa painottuvat ja
sijaitsevat suhteessa toisiinsa.

juttukérki ks. ingressi
jutturekisteri  ks. vinkkilaatikko

juttusarja Kahden tai useamman perakkaisessa jarjestyksessa julkaistavan, samaa aihepiiria
kasittelevan jutun kokonaisuus.

juttutyyppi  ks. journalistinen genre

juttu: visualisointi  Jutun kuvallinen havainnollistamis- ja elavéittamismenetelma. Kuva voi
nayttaa tapahtuman, ymparistdn tai olosuhteet, kertoa yksityiskohtia, luoda tunnelmaa ja
mielikuvia seka nayttaa pysaytettyna myos sellaista, mita ihmissilma ei pystyisi luonnossa
erottamaan. Kuva voidaan jakaa still-kuvaksi (valokuva, dia), likkuvaksi kuvaksi (filmi, video)
seka graafiksi.

jarjestelmaintegraatio  Tekninen tydvaline, jonka avulla eri tarkoituksiin kaytettavissa
tietojarjestelmissé olevaa informaatiota voidaan julkaista verkkopalvelussa.

jalki-ilmoitus  Musiikkikappaleen nimeaminen radio-ohjelmassa vasta sen esittamisen jalkeen.

jalkijuonto Tv-ohjelmassa inserttia seuraava ankkurin repliikki, jolla viitataan johonkin insertissa
esitettyyn asian tai tietoon ennen ohjelman paattymisté tai seuraavaa inserttia.

jlkipainos Luvaton, tekijanoikeuden vastainen uusintapainos toisen painotuotteesta.

jalkiperaisteos Teos, joka on luotu alkuperéista teosta muuntelemalla ja sen perusteella
esimerkiksi yhdistelemalla teoksia tai teoksen osia (kokoomateos) tai kaantamalla teos toiselle
kielelle.

jalkirivi  Alaotsikko, alarivi

jarjestetty valokuva Johonkin ajankohtaiseen uutisaiheeseen liittyva lehti- ja tv-kuvaajille
jarjestetty houkutteleva kuvaustilanne, jossa kuvaajat voivat toimia enemman tai vdhemman
itsendisesti. Tallaisia photo opportunity -tilanteita ovat esimerkiksi korkeatasoiset kansainvaliset
vierailut tai kongressit. Jarjestetty valokuva on historiallisesti ollut poliitikkojen ja vallanpitgjien
keino luoda itsestaan inhimillistd kuvaa ja valittaa haluamansa vaikutelma kannattajilleen tai
alamaisilleen. Termin otti ensimmaisena kayttéon Yhdysvaltain presidentin Richard Nixonin
lehdistbavustaja Ron Ziegler ja siita tuli ennen pitkaa Valkoisen talon vallitseva
julkisuuskaytanto.

jarjestollinen valvontamalli  ks. joukkoviestinta: valvontamallit
jattilaisotsikko  Sivun laidasta laitaan ulottuva paaotsikko.

jattdaika Ajankohta, jolloin ilmoitusaineisto on viimeistaan toimitettava lehteen, jotta ilmoitus
voidaan valmistaa ja julkaista maarattyna paivana ilmestyvassa numerossa.






